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sANTIAGo nBRNÁNlr'2, Maüid
Bodybell, la segunda firma de perfumería selecti-
va del mercado español tras El Corte Inglés, se ha
fijado como objetivo estrategico comPrar 100 p9r-
fumerías para completar una red nacional de 300

El fondo de capital riesgo Dina-
mia y su gestora Nmásl celTaron
en el mes de mayo de 2005 la com-
pra de la primera cadena de Perfu-
merías en España, tras El Corte
Inglés, en una operación que suPu-
so una inversión de 43 millones de
euros, la mayor hecha Por este fon-
do, y que estuvo dirigida Por Fer-
nando OrtiZ y Alejandro Baigorri.

Los nuevos dueños maYorita-
lios con el control <iel 90% del car
pital han diseñado un plan de ex-
pansión con varios frentes entre
ios que sobresale la ambiciosa
apertura de tiendas. Este plan ha
sido apoyado por las familias fun-
dadoras de la empresa (Gómez Y
Peña), que hace 30 años permane-
cen.en el capital de la compañía
con el l0% del capital.

Creada en 1977 como una em-
presa de distribución de artículos
de droguería, limpieza e higrene,
bajo la enseña Eurodroguer, dio
un.paso al frente en i988 y com-
pró la fnma Iberdroper para unifi-
car el negocio bajo la marca Bo-
dybell.

La empresa ha mantenido un
alto ritmo de crecimiento en ven-
tas desde entonces y el Pasado año
cerró con una facturación de 145
millones de euros. A hnal de 2006,
la red de tiendas llegará a"las 145 y
será de 200 puntos de venta en
2009, cifra a la que se llegará con
la apertura escalonada.

El plan estratégico de exPan-
sión establece que cuando se lle-
zue a las 200 tiendas será el mo-
áento de acnlerar el paso y crecer
por la vía de las compras de cade-
nas. Así, se quiere incorporar de
una tacada unas 100 tiendas de
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una o varias cadenas Para apunta-
lar su posición en el mercado de la
perfumería y dar la batalla al líder.

Con los nuevos dueños, Bo-
dybell aparte de contar con unos
nuevos sistemas informáticos, ha
reforzado la dirección. Se ha incor-
porado a Francisco Martín-Con-
iuegra. procedente de la di¡ección
de t eche Pascual, como consejero
delegado. Pascual hace de.Puente
entrc el consejo y la dlfecclon com-
puesta por dos directores genera-
les: José Cabanas y Juan José Car-
ballo.

Concentración

A finales del pasado 2005 había en
Fspaña un total de 17.037 comer-
cios que vendían droguería Y Per-
fumería. El sector se está reconvir-
tiendo al aumentar las tiendas de
cadenas especializadas y de libre
servicio y bajar el comercio tradi-
cional. En el ultimo año, las Prime-
ras aumentaron vn 6oA hasta las
4.521 tiendas y las segundas caye-
ron el 870 hasta las 12.516. La ten-
dencia del sector camina, según
los expertos, hacia los Productos
selectivos y de marca Y en la con-
centración del sector Por la vía de
fusiones y compras.

En la perfumería selectiva, los
grandes almacenes copan el 23oA
del mercado, las cadenas de Perfu-
mería el 39,8oA, el comercio tradi-
cional el l4Yoy elmercado turísti-
co (aeropuertos, aviones, etcétera)
e123,2oA. Dentro de las cadenas de
perfumería Bodybell cuenta con el
6,05% y llega al 15,2o6 si sólo se
tienen en cuenta las denominadas
modernas cadenas de Perfumería,

tiendas especializadas. Con ello pretende acercar-
se a la firma de grandes altnacenes, líder absoluto
del mercado con casi un23o/o de las ventas tot¿les
en el sector. Bodybell ya controla cerca del 9/o de
este mercado.

El descubrimiento del hom-bre
como cliente con el maYor Poten-
cial de crecimiento en sus compras
es uno de los puntos centrales de
la estrategia de Bodybell, compa-
ñía que entre loc"rneses de diciem-
bre v enero hace las ventas dé tres
mesés normales por la fesüvidad
de Navidad y Reyes.

La desestacionalaación del
consumo es otro- de- los objqtlvo¡
de esta ñrma, que estuvo en el Pun-
to de mira de Eroski con la que se
llegó a negociar cuando la frma
cooperativa quiso dar un imPulso
a su segmento de Perfumería lo
que frnalmente acometió con un
ambicioso plan de aperturas de
tiendas con su marca DaPargel,
también con el objetivo de restar
mercado a El Corte Inglés.
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